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L’affichage textile en pleine croissance

Les bâches et vinyles monumentaux ont un incroyable impact visuel,

mais leur évolution connaît différents freins, dont les plus impor-

tants sont le contrôle politique et l’absence d’études démontrant leur

effet. Regards croisés des responsables des agences belges Outdoor

Services et Urban Media.

L’affichage textile outdoor est imposant tant par sa taille souvent

magistrale, que par son effet saisissant. Pour faire le point sur sa

situation, nous avons rencontré Nicolas De Lophem, Client Services

Director de Outdoor Services (premier centre média belge spécialisé

en Out of Home) et Louis Diercxsens, Directeur Commercial de Urban

Media (régie publicitaire spécialisée dans les bâches monumentales).

Textile Magazine:Comment évolue l’affichage textile?

Nicolas De Lophem: Il y a une augmentation claire et nette, essentiel-

lement dans le domaine des bâches monumentales. On entend d’ail-

leurs régulièrement parler d’autres régies qui envisagent, à moyen ou

à long terme, de remplacer l’affiche papier par d’autres supports.

Louis Diercxsens: On voit de plus en plus de textile dans le paysage

urbain: bâches en PVC, bannières, vinyles sur des surfaces vitrées…

C’est un marché qui monte. L’agence Urban Media a été créée en 2001

et depuis, elle connaît une croissance annuelle à deux chiffres (voir

encadré). Aujourd’hui, nous devons être à 25.000 m2 de production,

vinyles autocollants et bâches confondues. En plus de l’utilisation

publicitaire, la décoration en cas de restauration de façade est égale-

ment un domaine de prédilection.

TM: Quels sont les avantages de l’affichage textile?

NDL: L’un des premiers avantages est de créer l’événement. Avec les

bâches, le but de l’annonceur est de faire de l’image, de drainer une

certaine émotion à propos d’une marque, ce que l’on ne peut pas faire

avec tous les médias. Une bâche se voit de loin, elle est plus tape-à-

l'œil qu’un panneau. C’est la vraie valeur ajoutée du support.

LD: Par rapport aux panneaux, la bâche travaille moins sur la répétition

que sur l’impact, ce qui donne un taux de mémorisation assez élevé et

constitue un atout extraordinaire. Nous avons réalisé des micros-trot-

toirs pour demander aux gens de quels projets monumentaux ils se

souvenaient. Ils nous parlent encore de projets de 2003 sur la tour

Madou!

TM: Le travail créatif est-il vraiment différent?

LD: Tout à fait, une bâche monumentale ne doit pas être pensée comme

une affiche. Il y a moyen d’intégrer l’environnement architectural, avec

une touche d’humour qui donne plus d’impact et augmente le taux de

mémorisation. Par exemple en donnant l’impression qu’un bâtiment

s’écroule… En Allemagne, il n’y a plus une bâche représentant une voi-

ture sans que les phares, un clignotant ou la lumière de lecture ne s’al-

lument dans la nuit, créant un jeu d’optique. Cet aspect n’est pas encore

assez exploité en Belgique. Je pense qu’à l’avenir, les annonceurs pren-

dront conscience de toutes ces possibilités et feront appel plus souvent

à ce médium.

TM: Justement, quels sont les freins à l’évolution de l’affichage textile

en Belgique?

LD: Le frein est essentiellement politique. Depuis le début des années

80, la volonté politique à propos de l’affichage va en faveur de sa dimi-

nution. Et nous, nous sommes arrivés à contre-courant avec des

‘choses’ gigantesques. Pour nous faire accepter, nous nous sommes

inscrits dans une logique de rénovation urbaine. La publicité s’installe

sur un chantier, parfois même initie des chantiers sur des bâtiments qui

sont en mauvais état, mais qui sont bien situés, et c’est la publicité qui

paye la rénovation de la façade. Nous travaillons donc pour que chaque

Le projet Sony à Zaventem, de décembre 2007 à mars 2008. © Urban MediaLe projet Bose au Café des Arts à Anvers, en novembre 2008 (700 m2). © Urban Media
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projet soit gagnant pour tout le monde: pour l’annonceur qui choisit un

médium impactant, pour l’agence de pub qui dispose d’une nouvelle

manière d’être créative, pour la régie qui gagne sa vie par ce biais, et

pour le politique parce qu’il perçoit des taxes et que la bâche paie la

rénovation à la place d’un éventuel subside.

TM: Comment se traduit ce frein politique?

LD: Chaque projet doit faire l’objet de l’introduction d’une demande de

permis d’urbanisme qui est traitée à la commune, doit passer au col-

lège avant d’être soumise à l’avis du fonctionnaire délégué de la

région. La barrière politique est donc gigantesque. Si elle n’existait

pas, on serait beaucoup plus loin… Mais est-ce que ce serait favorable

à une bonne évolution? S’il y avait une bâche à chaque carrefour, ça

déforcerait complètement le média. La politique est donc aussi un

garde-fou.

TM: Y a-t-il également un frein technologique?

LD: Non, la technique est au point. Quand on entre dans un bâtiment

recouvert de vinyle micro perforé, par exemple, on ne voit pas le vinyle

et il y a seulement une petite perte de lumière grâce à la micro perfo-

ration. Quant aux bâches monumentales, de plus en plus d’imprimeurs

se sont dotés de l’équipement adéquat, gigantesque et de haute préci-

sion.

TM: Quel est le coût de l’affichage monumental?

LD: C’est un service sur mesure. Le client paie l’espace occupé, la

production de la bâche ou du vinyle (un prix au m2), son placement

(selon la hauteur et la difficulté) et les taxes communales, qui sont

parfois presque dissuasives.

NDL: Par rapport aux autres médias d’affichage, le prix est plus

important, ce qui peut freiner certains annonceurs.

TM: Comment voyez-vous l’évolution de ce médium? Pas forcément

plus de bâches, mais une meilleure utilisation?

LD: Oui, une créativité plus adaptée.

DL: Je pense que c’est en train de mûrir. Les annonceurs commencent

à se rendre compte de l’impact des bâches, mais ils n’ont pas toujours

les budgets pour suivre et préfèrent se tourner vers des médias plus

classiques dont l’efficacité est chiffrée. Les études sont plus difficiles

dans le cas des bâches parce qu’elles sont temporaires, mais elles

permettraient  néanmoins de donner confiance en ce médium.

Propos recueillis par Julie Braun

Le projet Eurostar à Madou, à Bruxelles, en 2003 (1.850 m2). © Urban Media

Deux projets décoratifs pour l’église du Sablon, à Bruxelles. © Urban Media

Évolution du nombre de projets annuels et de
médias vendus par Urban Media
2004-2005 : 157 projets et 19 médias vendus (CA total +/- 1.240.000 euros)

2005-2006 : 201 projets et 20 médias vendus (CA total +/- 1.500.000 euros)

2006-2007 : 293 projets et 38 médias vendus (CA total +/- 2.500.000 euros)
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Ces dernières années, les contraintes économiques et concurren-

tielles ont poussé l’industrie textile dans une spirale sociale infernale

dont l’unique issue pour les fabricants consistait à délocaliser leurs

outils de production hors des territoires de consommation, et majori-

tairement vers des pays matériellement défavorisés. Des alternatives

lourdes de conséquences pour le secteur: faillites d’entreprises, chô-

mage technique, conditions de production dramatiques pour les tra-

vailleurs mais aussi l’environnement. Yamana, ONG créée en 1999, a

développé le programme Fibre Citoyenne, soutenu financièrement par

le Ministère des Affaires étrangères en France, optant pour un nouvel

essor du secteur textile. 

Au secours du développement durable
Le constat est déplorable, mais la réalité est telle que la course aux prix et

la concurrence déloyale qui assaillent le secteur textile mettent en péril le

développement durable. Soucieuse d’inverser cette tendance sociale tra-

gique dont l’impact à longue échéance pourrait bouleverser l’économie

d’un pays, Yamana s’est investie d’une mission à grande échelle dont le

cheval de bataille est d’améliorer la qualité économique (recherche de

l’équité dans les échanges commerciaux), sociale, environnementale,

sociétale des filières d’activité dont le textile. Un objectif ambitieux certes

mais qui requiert une étude personnalisée pour chaque entreprise.

Yamana s’appuie sur une méthodologie qui consiste à développer des réfé-

rentiels adaptés à chaque filière, à réunir en comité les parties prenantes

et les experts compétents pour assurer l’acceptabilité de la démarche, à

travailler sur l’offre et la demande de produits de qualité sociale et envi-

ronnementale pour créer un marché vertueux, explique Hélène Sarfati-

Leduc, Chef de Projet Textile Fibre Citoyenne.

Une démarche volontaire et personnalisée 
Fibre Citoyenne est une démarche de développement durable volontaire

qui répond aux attentes des entreprises du secteur textile-habillement et à

leurs acheteurs en proposant une méthodologie et des outils, spécifiques

et adaptés à la filière textile-habillement afin de connaître, maîtriser et

diminuer les impacts sociaux (droits de l’homme au travail) et environne-

mentaux. C’est l’entreprise qui en fait la demande. La démarche est glo-

bale et prend en compte l’ensemble de la filière de fabrication donc y com-

pris les pays de sous-traitance, ainsi que l’ensemble des préoccupations

du développement durable (l’économique, le social, l’environnemental, le

sociétal). C’est également une démarche progressive. Les exigences sont

élevées mais adaptées à l’entreprise et à sa capacité d’y répondre, suren-

chérit la responsable de projet. L’acceptation d’une entreprise dans le pro-

gramme est volontairement sélective: la certification Fibre Citoyenne

cherche à éviter que ne soient masquées, sous couvert de quelques

bonnes pratiques, des activités de dumping ou des pratiques annexes dou-

teuses. Mais dans un premier temps, l’entreprise désireuse d’adhérer au

programme doit s’engager à respecter le code de conduite du composé de

12 commandements. Ce code comprend des engagements sociaux, environ-

nementaux, d’hygiène et de sécurité, de management, sociétaux… Ensuite,

l’entreprise s’engage à respecter impérativement la réglementation en

vigueur en France qui lui est applicable, en particulier celle visant à assurer

l'innocuité des produits commercialisés. Elle doit mettre en place un état

des lieux de ce critère sur l’ensemble de ces produits, ainsi qu’une procé-

dure de suivi et attester du respect de la réglementation. Elle doit égale-

ment remettre un dossier de candidature devant un comité d’experts indé-

pendants chargé d’évaluer et valider son entrée dans le programme. Ce

dossier est constitué d’un état des lieux en matière de développement dura-

ble, de la maîtrise de sa traçabilité, de la transmission exhaustive de la liste

de ses fournisseurs et d’un plan de progrès avec des objectifs précis que se

fixe l’entreprise pour l’année en cours, raconte Hélène Sarfati-Leduc.

Cependant, ce repère n’est pas un cadre rigide. Il est susceptible d’évoluer

au contact de la pratique. Distribution, confection, tissage, filature, produc-

tion des matières premières… L’industrie du textile regroupe des métiers

très différents : chaque entreprise représente des problématiques spéci-

fiques et demande un traitement adapté.

Un label en devenir
La première entreprise à s’être engagée est la société Mulliez. Mais depuis

novembre 2005, huit entreprises ont déjà obtenu la signalétique. Initial Btb,

TDV Industries, Roudiere, Armor Lux, Flory, Chaignaud, Verne&Clet –

Mermet-Chatelard, Molinel, Cepovett (Marsh, Aimé Julien, Le Cèdre, Le

Perroquet), Balsan, Lafodex, La Calaisienne, Concept, Quintenas, Sperian.

En Belgique, une entreprise est en attente de son statut de membre, il s’agit

d’Alsico. De nombreuses entreprises européennes se tournent vers la Fibre

Citoyenne et souhaitent y adhérer, conclut-elle.

Valériane Munoz Moles

La Fibre Citoyenne
Le textile-habillement, une filière exemplaire du développement durable 

© Yamana/Fibre Citoyenne



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket true
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends false
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams true
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 550
  /MonoImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 100
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /PDFX1a:2001
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError false
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox false
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Ghent PDF Workgroup - 2005 Specifications version3 \(x1a: 2001 compliant\))
    /FRA <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [14173.229 14173.229]
>> setpagedevice


